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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X)

Eixo Comum ( )

Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E | Nucleo Tematico: PLANEJAMENTO E
CRIACAO ESTRATEGIAS
Nome do Componente Curricular: Cdédigo do Componente
ELABORACAO E ANALISE DE DADOS NA COMUNICACAO Curricular:

ENEX50278

Carga hordria:

( X)Saladeaula Etapa: 3

2 horas aula () Laboratério
32h/ 38h ( )EaD
Ementa:

Estudo sobre as principais ferramentas de elaboracdo e analise de dados fundamentais para o

desenvolvimento dos processos de estruturacdo e sistematizacdo da andlise e de tomada de

decisdao na comunicagao.

Conteudo Programatico

- Introducdo a Estatistica da Publicidade

- SIM - Sistema de Informagdo em Marketing

- Conjuntos de Dados — elaboracgao

- Andlise de dados na comunicacdo

- Graficos e infograficos

- As principais métricas e relatérios em Midias Sociais

Sem Té6pico do contetdo Referéncias Bibliogréaficas
Apresentacao da disciplina e formas de
1 avaliacdo, ementa, calendario e

contrato pedagogico

Introdugao aos processos de
estatistica e andlise de dados -
principais medidas

LARSON, Farber. Estatistica
Aplicada. 4 ed. Pearson,2011
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N
2 n? 519.5L334e 4.ed/2011 -
também disponivel livro
eletronico
Introducdo aos processos de LARSON, Farber. Estatistica
3 estatistica e andlise de dados — Aplicada. 4 ed. Pearson,2011
principais medidas n? 519.50334e 4.ed/2011 -
também disponivel livro
eletrénico
Introdugdo aos processos de LARSON, Farber. Estatistica
4 estatistica e analise de dados - Aplicada. 4 ed. Pearson,2011
exercicios — média, desvio, moda, n? 519.5L334e 4.ed/2011 -
mediana também disponivel livro
eletronico
Introducdo aos processos de LARSON, Farber. Estatistica
5 estatistica e andlise de dados - Aplicada. 4 ed. Pearson,2011
exercicios — tabelas n? 519.5L334e 4.ed/2011 -
também disponivel livro
eletrénico
SIM — Sistema de Informag¢do em MALHOTRA, Naresh K..[et al].
5 Marketing - teoria Introducdo a Pesquisa de
Marketing. Pearson, 2006
n2 658.83 161 2006 - também
disponivel livro eletrénico
SIM — Sistema de Informacdo em MALHOTRA, Naresh K..[et al].
7 Marketing - exercicios Introducao a Pesquisa de
Marketing. Pearson, 2006
n2 658.83 161 2006 - também
disponivel livro eletrénico
Avaliacdo — N1
8
Conjunto de dados - tipos LARSON, Farber. Estatistica
9 Aplicada. 4 ed. Pearson,2011
n? 519.5L334e 4.ed/2011 -
também disponivel livro
eletrénico
Conjunto de dados - exercicios MALHOTRA, Naresh K..[et al].
10 Introducao a Pesquisa de

Marketing. Pearson, 2006
n2 658.83 161 2006 - também
disponivel livro eletrénico

11

Andlise de dados — teoria

LARSON, Farber. Estatistica
Aplicada. 4 ed. Pearson,2011
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n? 519.5L334e
também
eletrénico

4.ed/2011 -
disponivel livro

12

Analise de dados — exercicios

LARSON, Farber. Estatistica
Aplicada. 4 ed. Pearson,2011

n? 519.51334e 4.ed/2011 -
também disponivel livro
eletrénico

13

Anadlise de dados — relatério

MALHOTRA, Naresh K..[et al].
Introducdo a Pesquisa de
Marketing. Pearson, 2006
n2 658.83 161 2006 - também
disponivel livro eletrénico

14

Gréficos e infograficos — teoria e
construcao

MALHOTRA, Naresh K..[et al].
Introducgdo a Pesquisa de
Marketing. Pearson, 2006
n? 658.83 161 2006 - também
disponivel livro eletrénico

15

Gréficos e infograficos— teoria e
construcgao

MALHOTRA, Naresh K..[et al].
Introducdo a Pesquisa de
Marketing. Pearson, 2006
n2 658.83 161 2006 - também
disponivel livro eletrénico

16

As principais métricas e ralatérios
em midias sociais — teoria

MALHOTRA, Naresh K..[et al].
Introducao a Pesquisa de
Marketing. Pearson, 2006
n? 658.83 161 2006 - também
disponivel livro eletrénico

17

Avaliacdo — N2

18

Apresentacdes — atividade final

Atividade dos alunos

19

Apresentacdes — atividade final

Atividade dos alunos

20

Avaliacdo substitutiva

21

Avaliacéo Final
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Bibliografia Bdsica:

LARSON, Farber. Estatistica Aplicada. 4 ed. Pearson,2011

n2 519.5L334e 4.ed/2011 — também disponivel livro eletrénico

MALHOTRA, Naresh K..[et al]. Introdugdo a Pesquisa de Marketing. Pearson, 2006

n2 658.83 161 2006 - também disponivel livro eletrénico

LEVINE,David; BERENSON, Mark L.; STEPHAN, David. Estatistica: Teoria e Aplicacdes - Utilizando
Microsoft Excel Portugués. 6 ed. Rio de Janeiro: LTC, 2015 n2 519.50285 E79 6.ed. / 2015 - também
disponivel livro eletrénico

Bibliografia Complementar:

MARTINS, Gilberto de Andrade. Estatistica geral e aplicada. 4. ed. S3o Paulo: Atlas, 2011.
n2519.5 M386e 4 ed.2011- também disponivel livro eletrénico

BUSSAB, Wilton de Oliveira; MORETTIN, Pedro Alberto. Estatistica basica. 8. Ed. Sdo Paulo:
Saraiva, 2015.




